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1 Einleitung

Der Schweizerische Bundesrat beschloss 1964 eimé&Verbot fir Tabakprodukte in Radio
und Fernsehen. Seit 1995 legt die TabakverordnAnigkél 18) zudem fest, dass Werbung
fur Tabakprodukte sich nicht speziell an Jugendliahter 18 Jahren richten darf. Verboten
ist die Werbung insbesondere an Orten, wo sich tsdaplich Jugendliche aufhalten, sowie
an Kultur-, Sport- oder anderen Veranstaltunges hadiuptsachlich von Jugendlichen besucht
werden (Schweizerischer Bundesrat, 2609)

Zusatzliche Werbeeinschréankungen obliegen der kafga Gesetzgebung. In den meisten
Kantonen ist Plakatwerbung fur Tabakprodukte imefiichen Raum verboten (BAG,
2011Y.

Der Tabakindustrie in der Schweiz stehen noch viEume fur Werbung offen, z.B.
Tabakwerbung im Kino ab 19 Uhr. Zudem betreibenakéibmen indirekte Werbung mittels
Sponsoring von sportlichen und kulturellen Verastgen (Arbeitsgemeinschaft Tabak-
pravention, 2010)

Der vorliegende Bericht gibt Auskunft Gber Einsteljen der 14- bis 65-jahrigen Schweizer
Wohnbevélkerung zur Tabakwerbung sowie zu Tabakewemtboten und Sponsoring-
Verboten. Er basiert auf Erhebungen des Tabakmamgtan den Jahren 2003 bis 2010.

Die in diesem Bericht ausgewiesenen Daten Uberdlinsgen zur Tabakwerbung stammen
aus dem 2. Quartal 2003 und dem 3. Quartal dee Z005-2010. Die Daten zur Akzeptanz
von Tabakwerbeverboten und zur Nutzung von Verkdisnen wurden in den Jahren
2007-2010 in allen vier Quartalen erhoben, die Daten Sponsoring-Verbot in den Jahren
2006—2010 jeweils im 3. Quartal.

Beim Tabakmonitoring Schweiz handelt es sich une diir die Schweiz reprasentative
Telefonumfrage, die auf Seite 16 naher beschrigtien

! Schweizerischer Bundesrat (2009). Verordnung uber Tabakerzeugnisse und Raucherwaren mit
Tabakersatzstoffen (Tabakverordnung, TabV). Verfugbar unter http://www.admin.ch/ch/d/sr/8/817.06.de.pdf

> BAG (2011). Kantonale Werbeeinschrankungen. Verflgbar unter
http://www.bag.admin.ch/themen/drogen/00041/03814/03816/index.html?lang=de

3 Arbeitsgemeinschaft Tabakpravention (2010). Zigarettenwerbung. Verfligbar unter
http://www.at-schweiz.ch/de/startseite/fakten/werbung/zigarettenwerbung.html
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Die wichtigsten Ergebnisse in Kiirze:

e 2010 sind zwei Drittel (65%) der 14- bis 65-Jahnigker Meinung, dass Tabakwerbung
die Gefahren des Tabakkonsums ,sicher’ oder ,efierharmlost (2003: 70%). Mehr-
heiten erreichen auch die Aussagen, TabakwerburigiteeJugendliche dazu, mit dem
Rauchen anzufangen (59%, 2003: 64%), fordere dgaré&itenkonsum von Raucherin-
nen und Rauchern (59%, 2003: 61%) und beeinflusséAthhl der Zigarettenmarke
(62%, 2003: 64%).

e Jugendliche und junge Erwachsene zwischen 14 undJ&dren schreiben der
Tabakwerbung eine geringere Beeinflussung des Kkalbskms zu als die Uber 34-
Jahrigen, hingegen gehen Personen mit einer algesehen héheren Schulbildung
Uberdurchschnittlich von einer konsumférderndenkhig aus.

e  68% der 14- bis 65-jahrigen Wohnbevdlkerung (72%Niehtrauchenden und 59% der
Rauchenden) mdchtehabakwerbung nur noch an den Verkaufsortei8. am Kiosk)
zulassen. Wird nach der Akzeptanz eigeserellen Tabakwerbeverbogefragt, sind
51% ,sehr dafiir oder ,eher dafir’ (55% der Nichithenden und 41% der Rauchenden).

* Aus Grunden des Jugendschutzes wiirden es 63% dbis18b-jahrigen Befragten (67%
der Nichtrauchenden und 49% der Rauchenden) begriisgenn Tabakwaren am
Verkaufsort (z.B. am Kiosk) kiinftig nicht mehr dilchr waren.

 Wahrend der Jahre 2007-2010 profitierten durch#tichi rund 40% der 14- bis 64
jahrigen Rauchenden von Verkaufsaktionen von Zigameund Feuerzeugen (z.B. wenn
3 fur 2 Zigarettenschachteln angeboten werden)) 204 es 14% mindestens einmal jpro
Monat. Die Aktionen werden am haufigsten von denld$ 24-Jahrigen genutzt.

e 47% der 14- bis 65-jahrigen Wohnbevdlkerung (50%Niehtrauchenden und 38% der
Rauchenden) beflirworten egenerelles Sponsoring-Verbtir die Tabakindustrie be
kulturellen und sportlichen Veranstaltungen.

e 49% der Wohnbevolkerung vertreten die Meinung, 8onsoring-Verbot fir dig
Tabakindustrie fuhre ,sicher (16%) oder ,eher ¥8Bdazu, dass viele kulturelle oder
sportliche Veranstaltungen nicht mehr stattfindénriken.

D

* 51% der Wohnbevolkerung sind der Meinung, ein Spong-Verbot wirde der
Schweizer Wirtschaft ,sicher’ (19%) oder ,eher’ 82schaden.
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2 Ergebnisse

Zuerst wurden die Ergebnisse zu Einstellungen démwsizer Wohnbevdlkerung zu haufig
diskutierten Einflussen der Tabakwerbung prasdn{iéerharmlosung der Gefahren des
Tabakkonsums, Verleitung Jugendlicher zum Einsiieden Tabakkonsum, Forderung des
Zigarettenkonsums bei Raucherinnen und RaucheminBessung der Wahl der Zigaretten-
marke). Anschliessend folgen die Resultate zur PpAikaez weitgehender Werbe-
einschrankungen (generelles Werbeverbot flr Tabadwalternativ mit oder ohne Einbezug
der Verkaufsorte) sowie zur Akzeptanz eines Spangdrerbots fir die Tabakindustrie.

2.1 Einstellungen zur Tabakwerbung

Bei den vorliegenden Befragungsergebnissen zuliSsdin der Tabakwerbung handelt es sich
nicht um eine Wirkungsanalyse der Tabakwerbungdeon um Meinungen der Wohn-
bevélkerung zu héaufig kontrovers diskutierten Weuibeungen.

Um diese Einstellungen kennen zu lernen, wurdemlen Befragung vier Aussagen zur
Tabakwerbung einzeln vorgelesen und die Befragédetgn, anhand einer vierstufigen Skala
(trifft sicher zu / trifft eher zu / trifft eher dnt zu / trifft sicher nicht zu) den Grad ihrer
Zustimmung zum Ausdruck zu bringen.

Zwei Drittel der 14- bis 65-Jahrigen stimmen 20ED) Aussage zu, dass Tabakwerbung die
Gefahren des Tabakkonsums ,sicher’ oder ,eher amntost. Zustimmende Mehrheiten von
rund 60 Prozent erreichen aber auch die Aussagdrgkiverbung verleite Jugendliche dazu,
mit dem Rauchen anzufangen, férdere den Zigareitenkn von Raucherinnen und
Rauchern und beeinflusse die Wahl der Zigaretteken@ugl. Abbildungen 1-4) . Die Kritik
an der Tabakwerbung, dass sie die Gefahren dekKaisums verharmlost und Jugendliche
zum Rauchen verleitet, hat seit 2003 leicht abgenem

Im Folgenden werden die einzelnen Aussagen auf @emd der Zustimmung nach
Rauchstatus, hochstem Schulabschluss und Alteysaesdl

Nichtrauchende vertreten haufiger als RauchendeMbeung, dass Tabakwerbung den
Konsum férdert. Jugendliche und junge Erwachsenschen 14 und 24 Jahren schreiben der
Tabakwerbung eine geringere Beeinflussung des Kalbakms zu als die Uber 34-Jahrigen,
hingegen gehen Personen mit einer abgeschlossedieeren Schulbildung Gberdurch-
schnittlich von einer konsumfoérdernden Werbewirkang.
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Verharmlost Tabakwerbung die Gefahren des Tabakkons  ums?

2010 halten zwei Drittel der 14- bis 65-jahrigen Mibevdlkerung die Aussage, Tabak-
werbung verharmlose die Gefahren des Tabakkonstimssicher zutreffend' (34%) oder
.eher zutreffend* (31%). 67% der Nichtrauchenddseraauch 59% der Rauchenden vertreten
diese Meinung (vgl. Abb. 1).

Die Kritik, dass Tabakwerbung die Gefahren des Kors verharmlost, hat von 2003 bis
2010 leicht abgenommen (von 70% auf 65%). Ein netigli Grund konnten u.a. die
grosseren Warnhinweise in der Tabakwerbung undigafettenpackungen sein.

"Tabakwerbung verharmlost die Gefahren des Tabakkon  sums."”

Anzahl Personen in Prozent

Total 14-65 Jahre [ [ [
2003 (N=2501) 42 il 28 TN 10
2005 (N=2504) 41 1 29 17 i1 _H
2006 (N=2513) 38 L 30 [Ty TS|
2007 (N=2515) 36 [ 29 20 13 B
2008 (N=2474) 34 [ 33 1 20 T3
2009 (N=2528) ZEL [ % 1 P 10 P
2010 (N=2456) 34 [ 31 [ 19 [ 13 K
Nichtrauchende | |
2003 (N=1706) 44 | 29 35 CEN 4|
2005 (N=1737) 43 1 29 \ 7D
2006 (N=1768) 39 [ 31 I 16 [NNEEEN 3|
2007 (N=1770) 38 L, 3T \ fEN 10 H
2008 (N=1811) 38 L 33 \ 19 A3
2009 (N=1800) 35 [ 33 20 INEN 4
2010 (N=1786) 34 [ 33 I 19 11 K
Rauchende | |
2003 (N= 795) 38 L 26 1 20 NENNN 3|
2005 (N= 767) 35 [ 30 _ 18 15 __F
2006 (N= 745) 34 [ 29 II 18 T 4|
2007 (N= 745) 31 [ 23 [ 24 3
2008 (N= 663) 26 1 32 E 257 VI3
2009 (N= 728) 31 \ 28 L 23 6P
2010 (N= 670) 32 \ 27 \ 21 3
Rauchstatus 2010
Niemals-Rauchende (N=1311) 32 [ ] 34 ] 19 NV 4|
Ex-Rauchende (N= 475) 42 | 28 I 17 11 K
Nicht-tagl. Rauchende (N= 198) 36 [ 32 ] 20 L 10 _F
Taglich Rauchende (N= 472) 31 [ 24 \ 2 T /|
Hochster Schulabschluss 2010
(20- bis 65-Jéhrige)
Obligatorische Schule (N= 125) 22 1 30 7 TR 13 |
Berufsschule/-lehre (N= 957) 31 [ 30 I 22 | 14 H
Héhere Schulbildung (N=1085) 41 [ 32 [ 15 GNP
Alter 2010
14-19 Jahre (N= 245) 7 1 36 [ 28 16 H
20-24 Jahre (N= 215) 29 [ _ 35 1 19 15 F
25-34 Jahre (N= 461) 28 | Y 1 11 K
35-44 Jahre (N= 556) 37 [ 32 16— IEVENN|
45-54 Jahre (N= 520) 41 il 24 | 18 3|
55-65 Jahre (N= 459) 4|0 : 27 | I 17 | | 12 A
0 20 40 60 80 100

Otrifft sicher zu  Ctrifft eher zu  @trifft eher nicht zu  WAtrifft sicher nicht zu
Dweiss nicht / keine Angabe

Abbildung 1: Grad der Zustimmung zur Aussage, dasmkwerbung die Gefahren des Tabakkonsums verhsttmlo
differenziert nach Rauchstatus, hochstem Schuléabssiind Alter

14- bis 24-jahrige Jugendliche und junge Erwachsg#memen der Meinung, die Tabak-
werbung verharmlose die Gefahren des Tabakkonswersiger deutlich zu als die 35- bis
65-Jahrigen. Diese Kritik wird zudem von Personeit ndherer Schulbildung héaufiger
gedussert als von Personen mit mittlerer oder&eféchulbildung.
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Verleitet Tabakwerbung Jugendliche zum Rauchen?

2010 halten 59% der 14- bis 65-jahrigen Wohnbevalkg die Aussage, dass Tabakwerbung
Jugendliche dazu verleitet, mit dem Rauchen anpefaii2003: 64%), fur ,sicher zutreffend’
(27%) oder ,eher zutreffend' (32%). 62% der Nichtthenden und 50% der Rauchenden
vertreten diese Meinung; wobei sich der Anteil @eigen, die sie fur ,sicher zutreffend’
halten, von 2003 bis 2010 von 36% auf 27% reduhatt seit 2008 allerdings wieder leicht
angestiegen ist (vgl. Abb. 2).

"Tabakwerbung verleitet Jugendliche dazu, mit dem R auchen anzufangen.”

Anzahl Personen in Prozent

Total 14-65 Jahre [ [ [ [
2003 (N=2501,

)
2005 (N=2504)
2006 (N=2513) : .
2007 (N=2515) 8 _ [ 3L
)
)
)

2008 (N=2474;
2009 (N=2528
2010 (N=2456
Nichtrauchende | | |
2003 (N=1706)
2005 (N=1737)
2006 (N=1768) . . . i
2007 (N=1770) 31 [ 34 | 21
)
)
)

N
N
NN NN N NI N

2008 (N=1811
2009 (N=1800
2010 (N=1786
Rauchende | |

2003 (N= 795) 31 [ 25 . 28
2005 (N= 767) 29 [ 29 [ 22
2006 (N= 745) 27 1 29 [ 27
2007 (N= 745) 21 ] 25 ] 31

2008 (N= 663) 21 ] 33, [ 29
2009 (N= 728) 23 1 29 [ 25
2010 (N= 670) 22 [ 28 \ 30

INININ NN N N

N

N

N

N

Rauchstatus 2010
Niemals-Rauchende (N=1311) 28 [ _ 34 Il 26 L 10 W
Ex-Rauchende (N= 475) 28 [ _ 35 | 23 12 W
Nicht-tagl. Rauchende (N= 198) 22 [ 30 I 35 10 Kl

Taglich Rauchende (N= 472) 23 1 27 \ 27 2
Hochster Schulabschluss 2010
(20- bis 65-Jahrige)
Obligatorische Schule (N= 125) 26 | 25 I 21 3

Berufsschule/-lehre (N= 957) 27 [ 32 L 28 12 1
Héhere Schulbildung (N=1085) 29 [ 35 I 25 9 W

Alter 2010
14-19 Jahre (N= 245) 6 [ 28 | 32 2
20-24 Jahre (N= 215) %
25-34 Jahre (N= 461) ; ; ;
35-44 Jahre (N= 556) 27 1 _ 38 | 26 | 7 F
( ) |11 K
( ) |13 H

45-54 Jahre (N= 520
55-65 Jahre (N= 459

0 20 40 60 80 100

Otrifft sicher zu  Otrifft eher zu @ trifft eher nicht zu  Wtrifft sicher nicht zu
Dweiss nicht/ keine Angabe

Abbildung 2: Grad der Zustimmung zur Aussage, dasmkwerbung Jugendliche dazu verleitet, mit deocRen
anzufangen; differenziert nach Rauchstatus, hdoh&ehulabschluss und Alter

Nach Alter und Schulbildung fallen unterschiedli¢giieaschatzungen auf: Je hoher der Schul-
abschluss, desto haufiger wird die Meinung venrefBabakwerbung verleite Jugendliche
dazu, mit dem Rauchen anzufangen. Von den 14-4i¥iBrigen halt nur eine Minderheit
diese Aussage fir ,sicher zutreffend’ oder ,ehdreftend’, von den tber 34-Jahrigen sind es
rund zwei Drittel.
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Fordert Tabakwerbung den Zigarettenkonsum der Rauch

2010 halten 59% der

ergeben.

enden?

14- bis 65-jahrigen Wohnbesrdikg die Aussage, Tabakwerbung
fordere den Zigarettenkonsum der bereits Raucherfdensicher zutreffend' (29%) oder
.eher zutreffend’ (30%). Fast zwei Drittel der Nicuchenden, aber nur die Halfte der
Rauchenden (45% der taglich Rauchenden) sind dMserung. Trotz jahrlichen Schwan-
kungen haben sich seit 2003 bezuglich dieser Eftzahg keine grosseren Verdnderungen

"Tabakwerbung fordert den Zigarettenkonsum
von Raucherinnen und Rauchern."

Total 14-65 Jahre
2003 (N=2501)
2005 (N=2504)
2006 (N=2513)
2007 (N=2515)
2008 (N=2474)
2009 (N=2528)
2010 (N=2456)

Nichtrauchende
2003 (N=1706)
2005 (N=1737)
2006 (N=1768)
2007 (N=1770)
2008 (N=1811)
2009 (N=1800)
2010 (N=1786)

Rauchende
2003 (N= 795)
2005 (N= 767)
2006 (N= 745)
2007 (N= 745)
2008 (N= 663)
2009 (N= 728)
2010 (N= 670)

Rauchstatus 2010
Niemals-Rauchende (N=1311)
Ex-Rauchende (N= 475)
Nicht-tagl. Rauchende (N= 198)
Téaglich Rauchende (N= 472)

Héchster Schulabschluss 2010
(20- bis 65-Jahrige)
Obligatorische Schule (N= 125)
Berufsschule/-lehre (N= 957)
Hohere Schulbildung (N=1085)

Alter 2010
14-19 Jahre (N= 245)
20-24 Jahre (N= 215)
25-34 Jahre (N= 461)
35-44 Jahre (N= 556)
45-54 Jahre (N= 520)
55-65 Jahre (N= 459)

Anzahl Personen in Prozent

32 l | l 29 il 22 IEEVIEN3|
30, [ _ 30 ] 26 12_H
34 [ 30 1 21 VI3
29 [ _30 [ 25 14K
26 1 32 L 28 I 3 |
26 | 31 [ 27 |13 H
29 | [ | 30 \ 25 13 K]
36, [ 31 ] 19— TN 4|
33_ [ 33 | 24, | 8 H
38 [ 32 \ 19 | 8 H©
33 [ 33 1 22 11 1
27 ] _35 | 26 CEN3|
28 | _ 35 I 26 | 8 K
31 | [ | 32 | | 24 |10 Kl
25 [ 24 \ 28
24 [ 23 1 30
25 [ 24 \ 28
21 [ 24 \ 31
21 [ 24 \ 36
22 [ 19 ] 32
24 [ 25 \ 29
31 [ __ 33 \ :
32 [ 30 | ,
27 ] 81 [
31 22 | 2 I
17 ] 27 1 21 I I 6 |
28 | 28 \ 27 14 H
33 | 32 \ 23 |10 7
2 [ 32, \ 3L %
21 [ 33 \ 29 .
23 | 30, | 31 13 K
33 | 32 \ 22— IS
35 [ 26 \ 22 157
32 : [ : 30 I| 21 : IR 4 |
0 20 40 60 80 100

Otrifft sicher zu
Oweiss nicht/ keine Angabe

Oitrifft eher zu

Itrifft eher nicht zu BEtrifft sicher nicht zu

Abbildung 3:

Grad der Zustimmung zur Aussage, datmkwerbung den Zigarettenkonsum von Raucherinnén

Rauchern fordert; differenziert nach RauchstatigHstem Schulabschluss und Alter

Die Meinung, Tabakwerbung fordere den Zigaretteskom von Rauchenden, wird von Per-
sonen uber 34 Jahren und von Leuten mit einer ahfgssenen hoheren Schulbildung

besonders haufig vertreten (vgl. Abb. 3).
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Beeinflusst die Tabakwerbung die Wahl der Zigarette = nmarke?

2010 halten 62% der 14- bis 65-jahrigen Wohnbevilkg die Aussage, dass Tabakwerbung
die Wahl der Zigarettenmarke beeinflusst, fur ,eichutreffend‘ (28%) oder ,eher zutreffend’
(34%). 66% der Nichtrauchenden, aber nur 52% deccRanden sind dieser Meinung. Von
den taglich Rauchenden sind es sogar nur 48%. flaj). 4). Diese Einschatzungen haben
sich seit 2003 nur wenig verandart.

"Tabakwerbung beeinflusst die Wahl der Zigarettenma  rke."

Anzahl Personen in Prozent

Total 14-65 Jahre [ [
2003 (N=2501)
2005 (N=2504) i i
2008 (N=2474) 25 1 35

)
)

2009 (N=2528
2010 (N=2456
Nichtrauchende | |
2003 (N=1706)
2005 (N=1737) . .
2008 (N=1811) 27 [ _ 37
)
)

2009 (N=1800
2010 (N=1786
Rauchende |

2003 (N= 795) 24 ] 27 \
2005 (N= 767) 25 ] 24 \
2008 (N= 663) 19 [ 30 I
2009 (N= 728) 26 | 27 [
2010 (N= 670) 21 [ 31 I

Rauchstatus 2010
Niemals-Rauchende (N=1311) 30 [ . 36
Ex-Rauchende (N= 475) 34 [ 34
Nicht-tagl. Rauchende (N= 198) 23 [ _40
Téaglich Rauchende (N= 472) 20 28 I

Héchster Schulabschluss 2010
(20- bis 65-Jahrige)
Obligatorische Schule (N= 125) 24 1 27 I 20 |17 van
Berufsschule/-lehre (N= 957) 26 ] 35 1 20 14
Hohere Schulbildung (N=1085) 33 [ 33 I 20 L9 I

Alter 2010
14-19 Jahre (N= 245) 18 [ . 37 I : 26 17 2]
20-24 Jahre (N= 215)
25-34 Jahre (N= 461) ] 0 . .
35-44 Jahre (N= 556) 35 [ 35 I 17
( )
( )

45-54 Jahre (N= 520 3L [ 2 T 16 6
55-65 Jahre (N= 459 30 \ 34 [ 16 7
| | |

Otrifft sicher zu  [trifft eher zu  Etrifft eher nicht zu  MAtrifft sicher nicht zu
Cweiss nicht / keine Angabe

Abbildung 4: Grad der Zustimmung zur Aussage, dasmkwerbung die Wahl der Zigarettenmarke beeirtfluss
differenziert nach Rauchstatus, hdchstem Schuldlssiind Alter

Die Meinung, Tabakwerbung beeinflusse die Wahl dmyarettenmarke, findet in allen
Alters- und Bildungsgruppen eine Mehrheit; sie wjgdoch von den tber 34-Jahrigen und
von Personen mit héherer Schulbildung haufigerrgah als von jingeren Personen und
Leuten mit mittlerer oder tieferer Schulbildung.

“In den Jahren 2006 und 2007 wurde das Item zuinBessung der Wahl der Zigarettenmarke nicht atzgf
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2.2 Tabakwerbeverbot: Einbezug der Verkaufsorte?

Von 2007 bis 2010 wurden rund 10’000 Personen gino gefragt, ob die Tabakwerbung auf
die Verkaufsorte eingeschréankt oder auch an dekauésorten (z.B. am Kiosk) verboten
werden soll. Die Befragten konnten sich zu jedegdRéng separat aussern, ob sie ,sehr
dafur’, ,eher dafur’, ,eher nicht dafir’ oder ,ulbexupt nicht daflr’ sind. Sie mussten sich also
nicht fur die eine oder andere Variante entscheiden

2010 befurworten 68% der 14- bis 65-jahrigen SchareiWohnbevolkerung Werbe-
einschrankungen, welche die Tabakwerbung noch an den Verkaufsorten erlaubdi%
sind ,sehr dafur und weitere 27% ,eher dafur’. Dieite Akzeptanz dieser Werbeeinschrén-
kungen hat 2010 gegenuber den Vorjahren leichtradogemen.

"Werbung fur Tabak soll nur noch an den Verkaufsorten, z .B. am Kiosk
erlaubt sein. Sonst soll sie Uberall verboten werden."

Anzahl Personen in Prozent

Total 14-65 Jahre [ [ [
2007 (N=10018) 42 .‘ 29 [ 16
2008 (N=10000) 44 | 28 [ 15
2009 (N=10096) 44 [ 27 15 I 3|
2010 (N=10046) 41 [ 27 [ 16 INEE |
Nichtrauchende | |
2007 (N= 7165) 45 1 30 [ 15 D
2008 (N= 7313) 46 1 29 [ 14 e
2009 (N= 7348) 46 1 28 [ 14 N3
2010 (N= 7360) 44 [ 28 [T 10 K
Rauchende | |
2007 (N= 2853) 35 [ 28 1 19 16 A
2008 (N= 2687) 37 [ 26 [T a8 IEENS|
2009 (N= 2748) 39 [ 23 17 E
2010 (N= 2686) 34 [ 25 I 19 3
Rauchstatus 2010
Niemals-Rauchende (N=5315) 43 1 29 a5 I 3|
Ex-Rauchende (N=2046) 46 1 25 [ 15 12 R
Nicht-t4gl. Rauchende (N= 795) 34 [ 29 1 20 | 14 H
Téaglich Rauchende (N=1891) 33 [ 24 [ 19 T |
Sprachregion 2010
Deutschschweiz (N=7213) 40 26 ] 18 IFENN 3|
Franz. Schweiz (N=2391) 45 1 28 13 V3|
Ital. Schweiz (N= 442) 45 [ 32 [ 12 10 i
Geschlecht 2010
Méanner (N=5061) 37 i 26 1 9 16 7
Frauen (N=4985) 46 [ 28 14 3|
Alter 2010
14-19 Jahre (N=1004) 28 1 _ 37 | AR 107
20-24 Jahre (N= 877) 32 [ 3 s
25-34 Jahre (N=1885) 40 | 28 \ 18
35-44 Jahre (N=2274) 45 1 26 [ 15
45-54 Jahre (N=2127) 45 1 23 a5 (R L
55-65 Jahre (N=1879) I44 : [ 24 : [ 142 GG
0 20 40 60 80 100
Osehr dafir Ceher dafir Eeher nicht dafur B uberhaupt nicht dafur
Dlweiss nicht / keine Angabe

Abbildung 5: Grad der Zustimmung zur Einschrénkdeg Tabakwerbung auf die Verkaufsorte; differeniziach
Rauchstatus, Sprachregion, Geschlecht und Alter

Die Einschréankung der Tabakwerbung auf die Verkatdsfindet deutliche Mehrheiten
sowohl bei den Nichtrauchenden (72%) als auch éeiRhuchenden (59%). Sie wird zudem
Uberdurchschnittlich begrtisst von den Frauen unditéer 34-Jahrigen (vgl. Abb. 5).
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Ein generelles Werbeverhalas die Tabakwerburgperall, also auch am Verkaufsort (z.B.
am Kiosk) verbietet, wird 2010 von 51% der Wohnbketung beflrwortet (von 55% der
Nichtrauchenden und von 41% der Rauchenden). Esdita2007 rund 6 Prozentpunkte an
Akzeptanz eingebusst (vgl. Abb. 6) und liegt 20Z(Ptozentpunkte unter der Akzeptanz von
Werbeeinschrankungen, die Tabakwerbung an den \isdwen zulassen (68%).

Was denken Sie Uber ein generelles Werbeverbot, das  die Tabak-
werbung Uberall, also auch am Verkaufsort wie z.B. a  m Kiosk, verbietet?

Anzahl Personen in Prozent

Total 14-65 Jahre [ [
2007 (N=10018)
2008 (N=10000) : i :
2009 (N=10096) 30 [ 22 I _ 25
2010 (N=10046)
Nichtrauchende | | |
2007 (N= 7165)
2008 (N= 7313) : i :
2009 (N= 7348) 32 [ 23 [ 25
2010 (N= 7360)
Rauchende |
2007 (N= 2853)
2008 (N= 2687) i i :
2009 (N= 2748) 25 : [ 18 I 23
2010 (N= 2686)
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Rauchstatus 2010
Niemals-Rauchende (N=5315) 290 [ 26 [
Ex-Rauchende (N=2046) 33 [ _22 [
Nicht-tagl. Rauchende (N= 795) 26 ] 17 ] 30,
Taglich Rauchende (N=1891) 24 [ 17 I 23

N
I~

Sprachregion 2010
Deutschschweiz (N=7213) 27 [ 21 [ 26
Franz. Schweiz (N=2391) 33 [ 25 E
Ital. Schweiz (N= 442) 37 [ 26

N
N
E @] ]I

N
)
=

I

HH

LN

N
(=]

Geschlecht 2010
Ménner (N=5061) 26 ] 20 1 26
Frauen (N=4985) 32 [ 25 I 24

5’\)

Alter 2010
14-19 Jahre (N=1004)
20-24 Jahre (N= 877)
25-34 Jahre (N=1885) . 2 .
35-44 Jahre (N=2274) 32 [ 23 [ 23
)
)

45-54 Jahre (N=2127
55-65 Jahre (N=1879,

0 20 40 60

Osehr dafir Ceher dafir Eeher nicht dafir B Uberhaupt nicht dafur
Dweiss nicht / keine Angabe

Abbildung 6: Grad der Zustimmung zu einem genamellabakwerbeverbot; differenziert nach Rauchstatus,
Sprachregion, Geschlecht und Alter

Auch dem generellen Tabakwerbeverbot stehen digeRrand die Gber 24-Jahrigen positiver
gegenuber als Manner und die 14- bis 24-Jahrigengé&nerelles Werbeverbot findet zudem
in der franzdsisch- und italienischsprachigen Schwée etwas grossere Akzeptanz als in
der Deutschschweiz, bekommt aber in samtlichen Malkgruppen weniger Zustimmung als
Werbeeinschrankungen, die Tabakwerbung nur am J&skazulassen.

Des Weiteren wurde auch erfragt, abs Grinden des JugendschutZesbakwaren am
Verkaufsort zukinftig nicht mehr sichtbar sein &l (z.B. Platzierung unter der Theke).
Eine Mehrheit der 14- bis 65-Jahrigen wirde diggimsen: 2010 sind 37% sehr, 26% eher,
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20% eher nicht und 15% uberhaupt nicht dafur (2%hten keine Angaben). 67% der Nicht-
rauchenden, aber auch 49% der Rauchenden sindd&heher dafiir.

2.3 Nutzung von Verkaufsaktionen

14- bis 64-jahrige Rauchende wurden befragt, wiafigésie von Verkaufsaktionen von

Zigaretten und Feuerzeugen profitieren (z.B. were digarettenschachteln zum Preis von
zwei angeboten werden). Die Antworten der Jahr& 20 wurden kumuliert, um verlass-
lichere Aussagen zu kleinen Altersgruppen machekbnnen.

Wie haufig profitieren Sie von Verkaufsaktionen von Zigaretten oder
Feuerzeugen (wenn z.B. 3 fiir 2 Zigarettenschachteln ~ angeboten werden)?

Anzahl Personen in Prozent

Rauchende (14-65 Jahre)
2007-2010 (N=10975)

58

2007 (N=2854)
2008 (N=2687)
2009 (N=2748)
2010 (N=2686)

60

61
56

\ 55 \

Alter
14-15 Jahre (N= 112)
16-17 Jahre (N= 352)
18-19 Jahre (N= 462)
20-24 Jahre (N=1353)
25-34 Jahre (N=2428)
35-44 Jahre (N=2359)
45-54 Jahre (N=2304)
55-65 Jahre (N=1605)

61 [

51

H H H Hed H H
N

Rauchstatus
Nicht-tagl. Rauchende (N=3272)
Taglich Rauchende (N=7703)

T T
| 50 \
T T
60 80 100
Emehrmals im Monat Hetwa 1x im Monat mEalle 2-3 Monate
[2-bis 3x im Jahr Oiseltener Mnie

Dweiss nicht / keine Angabe

Abbildung 7: Nutzung von Verkaufsaktionen; differemnach Erhebungsjahren, Alter und Rauchstatus

In den Jahren 2007-2010 nutzten durchschnittliahd rd0% der Rauchenden (48% der
taglich Rauchenden) solche Verkaufsaktionen: 10%destens einmal pro Monat, 5% alle 2
bis 3 Monate, 8% 2- bis 3-mal pro Jahr, 17% seite®er Rauchenden-Anteil, der
mindestens einmal pro Monat solche Aktionen nuttieg 2010 auf 14% (vgl. Abb. 7).

Am haufigsten nutzen die 16- bis 24-jahrigen Randee die Verkaufsaktionen von
Zigaretten und Feuerzeugen. Von ihnen geben rufd &0, davon zu profitieren (20%
mindestens einmal pro Monat). Aber auch 35% der Hig- 15-Jahrigen nutzen solche
Aktionen trotz den in den meisten Kantonen bestédermbgabeverboten an unter 16- bzw.
18-Jahrige. Die Fragestellung lasst allerdingsmfteb die Kéaufe jeweils von den befragten
Jugendlichen selbst oder von alteren Freunden addkn getatigt werden.
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2.4 Meinungen Uber ein Sponsoring-Verbot fir die T abakindustrie

Wie denkt die Schweizer Wohnbevolkerung Uber einonSpring-Verbot fur die

Tabakindustrie? Zur Akzeptanz eines Sponsoring-Msrbund zur Einschatzung seiner
Auswirkungen auf die Durchfihrung kultureller urgbglicher Veranstaltungen und auf die
Schweizer Wirtschaft liegen von 2006 bis 2010 jghd Befragungsdaten jeweils aus dem 3.

Quartal vor. Innerhalb des Untersuchungszeitraumsich die Akzeptanz eines Sponsoring-
Verbots gesamthaft nur wenig verandert (vgl. Ajb. 8

"Ein Sponsoring-Verbot fiir die Tabakindustrie wiirde
dass viele kulturelle oder sportliche Veranstaltung
stattfinden kénnten."

dazu fihren,
en nicht mehr

Anzahl Personen in Prozent

Total 14-65 Jahre
2006 (N=2513) 20 27 I
2007 (N=2515) 17 [ 30 [
2008 (N=2474) 17 ] 33 \
2009 (N=2528) 18 [ 33 I
2010 (N=2456) 16 | 33 \
Nichtrauchende | |
2006 (N=1768) 17 ] 28 \
2007 (N=1770) 14 ] 30 \
2008 (N=1811) 15 ] 33 \
2009 (N=1800) 16 | 33 \
2010 (N=1786) 15 ] 32 I
Rauchende | |
2006 (N= 745) 27 [ 28 \
2007 (N= 745) 25 [ 29 \
2008 (N= 663) 23 [ 33 I
2009 (N= 728) 25 1 31 I
2010 (N= 670) 19 [ 35 I
Rauchstatus 2010
Niemals-Rauchende (N=1311) 14 31 \
Ex-Rauchende (N= 475) 17 [ 33 I
Nicht-tagl. Rauchende (N= 198) 18 [ 34 I
Téaglich Rauchende (N= 472) 20 35 \
Sprachregion 2010
Deutschschweiz (N=1763) 15 | 32 [
Franz. Schweiz (N= 585) 17 [ 36 I
Ital. Schweiz (N= 108) 20 28 \
Geschlecht 2010
Manner (N=1237) 17 ] 32 \
Frauen (N=1219) 15 ] 33 I
Alter 2010
14-19 Jahre (N= 245) [0 ] _ 32 1
20-24 Jahre (N= 215) [20 ] _ 31 il
25-34 Jahre (N= 461) 14 [ 36 \
35-44 Jahre (N= 556) 18 L 32_ \
45-54 Jahre (N= 520) 19 [, 34 \
55-65 Jahre (N= 459) 17 ] : 31 : \
0 20 40
Otrifft sicher zu  Ctrifft eher zu  Etrifft eher nicht zu  MAtrifft sicher nicht zu
Cweiss nicht / keine Angabe

Abbildung 8: Zustimmung zur Aussage, dass wegas &ponsoring-Verbots fir die Tabakindustrie veléurelle und

sportliche Veranstaltungen nicht mehr stattfindénriten; differenziert nach Rauchstatus, Sprachmegio
Geschlecht und Alter

2010 halten 49% der 14- bis 65-jahrigen Wohnbevilkg die Aussage, ein Sponsoring-
Verbot fur die Tabakindustrie fuhre dazu, dass evidtulturelle oder sportliche
Veranstaltungen nicht mehr stattfinden kénnten, ,§icher zutreffend’ (16%) oder ,eher
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zutreffend’ (33%). Rauchende beurteilen die Ausumden eines Sponsoring-Verbots
negativer als Nichtrauchende. Die 14- bis 24-J&hnrigefirchten am wenigsten, dass sich ein
Sponsoring-Verbot auf das Angebot kultureller urmbrdicher Veranstaltungen negativ
auswirken kénnte.

2010 sind 51% der Wohnbevolkerung der Meinung, $ponsoring-Verbot wirde der
Schweizer Wirtschaft ,sicher’ (19%) oder ,eher’ €8P schaden. 44% rechnamcht mit
negativen Auswirkungen auf die Wirtschaft (vgl. AbB). Rauchende beurteilen die
Konsequenzen eines Sponsoring-Verbots negativeNiglstrauchende. 14- bis 19-jahrige
Jugendliche und die 55- bis 65-Jahrigen sehen menei Verbot weniger negative
Auswirkungen auf die Wirtschaft als die 20- bisX&hrigen.

"Ein Sponsoring-Verbot fur die Tabakindustrie wirde

der Schweizer Wirtschaft schaden."
Anzahl Personen in Prozent

Total 14-65 Jahre

2006 (N=2513) 22 ] 30, |
2007 (N=2515) 18 [ 30 |
2008 (N=2474) 17 1 35 |
2009 (N=2528) 21 l 32 |
2010 (N=2456) 19 [ 32 |
Nichtrauchende |
2006 (N=1768) 8 1 3L |
2007 (N=1770) 41 30 1
2008 (N=1811) 16 [ 33 |
2009 (N=1800) 7 1 33 |
2010 (N=1786) 18 [ 32 |
Rauchende | |
2006 (N= 745) 31 [ 27
2007 (N= 745) 26 1 29 \
2008 (N= 663) 22 1 37
2009 (N= 728) 29 [ _30
2010 (N= 670) 24 [ 3 \
Rauchstatus 2010
Niemals-Rauchende (N=1311) 17 [ 32 I
Ex-Rauchende (N= 475) 21 i 32 I
Nicht-tagl. Rauchende (N= 198) 19 L 32 I
Téaglich Rauchende (N= 472) 26 [ 31
Sprachregion 2010
Deutschschweiz (N=1763) 21 i 30 I
Franz. Schweiz (N= 585) 16 [ 38 \
Ital. Schweiz (N= 108) 18 [ 33 I
Geschlecht 2010
Méanner (N=1237) 21 i 29 I
Frauen (N=1219) 18 [ 35 I
Alter 2010
14-19 Jahre (N= 245) 10 | 36 1
20-24 Jahre (N= 215) 20 35 \
25-34 Jahre (N= 461) 20 35 \
35-44 Jahre (N= 556) 21 ] 32 |
45-54 Jahre (N= 520) 25 | 30 \
55-65 Jahre (N= 459) 16| : 29 : \
0 20 40

Otrifft sicher zu Ctrifft eher zu  EDtrifft eher nicht zu  MAtrifft sicher nicht zu
DOweiss nicht / keine Angabe

Abbildung 9: Zustimmung zur Aussage, dass siclspimsoring-Verbot fiir die Tabakindustrie auf dievéeizer
Wirtschaft negativ auswirken kdnnte; differenziextim Rauchstatus, Sprachregion, Geschlecht und Alter
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2010 beflurworten 47% der 14- bis 65-jahrigen Wokberung ein generelles Sponsoring-
Verbot fir die Tabakindustrie bei kulturellen ungoglichen Veranstaltungen (19% sind
,sehr dafur, 28% ,eher dafiir). Nichtrauchende %80 stehen einem Sponsoring-Verbot
positiver gegenuber als Rauchende (38%). Im Tdsxiet ein generelles Sponsoring-Verbot
mehr Akzeptanz als in der Gbrigen Schweiz. (VglbADO.)

Akzeptanz eines generellen Sponsoring-Verbots fiir die Tabakindustrie
bei kulturellen und sportlichen Veranstaltungen

Anzahl Personen in Prozent

Total 14-65 Jahre |

2006 (N=2613) 20 25 1
2007 (N=2525) 22 1 29
2008 (N=2474) 18 [ 29 I
2009 (N=2528) 18 L 27 1
2010 (N=2456) 19 [ 28 I
Nichtrauchende |
2006 (N=1768) 23 | 25
2007 (N=1770) 25 ] 32
2008 (N=1811) 21 1 31
2009 (N=1800) 20 ! 28
2010 (N=1786) 21 [ 29
Rauchende |
2006 (N= 745) 12 ] 23 [
2007 (N= 745) 15 [ 24 L
2008 (N= 663) 11 23 [
2009 (N= 728) 12 ] 24 =
2010 (N= 670) 13 ] 25 \
Rauchstatus 2010
Niemals-Rauchende (N=1311) 21 A 30 \ _ 30 | 15
Ex-Rauchende (N= 475) 21 il 27 I 27 2|
Nicht-tagl. Rauchende (N= 198) 13 ] _ 25 E 35 4
Téaglich Rauchende (N= 472) 13 ] 25 \ 27 7

Sprachregion 2010

Deutschschweiz (N=1763) 18 L 28 1 29 4
Franz. Schweiz (N= 585) 21 il 27 I 30 4

Ital. Schweiz (N= 108) 30 [ 30 22 15 Kl

Geschlecht 2010

Ménner (N=1237) 19 [ 26 | 28 E
Frauen (N=1219) 19 [ 29 \ 31 6

Alter 2010
14-19 Jahre (N= 245) 13 ] . 32 | _37 16 2|
20-24 Jahre (N= 215) 14 ] 26 \ 34 8
25-34 Jahre (N= 461) 15 [ . 33 . \ 29 4
35-44 Jahre (N= 556) 23 . [ 27 I 28 4
45-54 Jahre (N= 520) 23 ) [ 23 [ 27 4
55-65 Jahre (N= 459) 20 l 26 I [ 2|8 5
0 20 40 60 80 100

Osehr dafur Cleher dafur Eeher nicht dafir B Gberhaupt nicht daflr
Cweiss nicht / keine Angabe

Abbildung 10:  Grad der Zustimmung zu einem get@re&ponsoring-Verbot fur die Tabakindustrie bdidaellen und
sportlichen Veranstaltungen; differenziert nach Etatatus, Sprachregion, Geschlecht und Alter

Zusammenfassend kann man feststellen, dass dieikusgen eines Sponsoring-Verbots
auf die Durchfihrung kultureller und sportlicher relestaltungen und auf die Schweizer
Wirtschaft 2010 etwa gleich eingeschatzt werden Wi@06: Rund die Halfte der

Wohnbevolkerung befurchtet, ein Sponsoring-Verhiot die Tabakindustrie hatte negative
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Auswirkungen auf die Durchfihrung kultureller unposglicher Veranstaltungen. Ebenso

viele vertreten die Meinung, ein Sponsoring-Venvdtde der Schweizer Wirtschaft schad

Offen bleibt die Frage, welche konkreten SponseAkgvitaten der Tabakindustrie in d
Wohnbevélkerung wahrgenommen werden.

en.

er

Die Schweizerische Umfrage zum Tabakkonsum (Tabakmmitoring Schweiz, TMS)

Das Tabakmonitoring wurde seit Beginn im Jahr 200in Psychologischen Institut ¢
Universitat Zurich, Sozial- und Gesundheitspsycg@oProf. Dr. Rainer Hornung, Rog

Keller und Theda Radtke), und Hans Krebs, Kommumkaund Publikumsforschung,

Zirich, durchgefuhrt. Die Daten wurden vom LINK titigt fir Markt- und Sozialforschur

erhoben. Die Entwicklung und Implementierung desakanonitoring erfolgte im Auftrag

des Bundesamtes fur Gesundheit (BAG). Seit 2004devess durch den Tabakpraventid
fonds finanziert.

Mit dem Tabakmonitoring wird der Tabakkonsum der ii$ 65-jahrigen Wohnbevdlkeru
der Schweiz reprasentativ und kontinuierlich etfeSsit Januar 2001 wurde in jedem Qua
eine Erhebungswelle mit 2 500 Telefoninterviewsctgefihrt, d.h. pro Jahr stehen
Antworten von insgesamt 10 000 Personen fir dievdusingen zur Verfigung.

Das Tabakmonitoring besteht aus einem Basismoduliesoaus verschieden

Zusatzmodulen. Im Basismodul wurden vierteljahrliche wichtigsten Daten zum
Tabakkonsum erhoben. Das Basismodul konnte mit tZidien Frageblocken (z.B.

Zusatzmodul mit Fragen zur arztlichen Raucherbagatder an Jugendliche) wahrend e
oder mehrerer Erhebungswellen ergénzt werden.

Die Stichprobenziehung erfolgte nach einem zweaggunf Random-Random-Verfahren,
Befragung mittels vollstandardisierter Telefonintews in deutscher, franzdsischer
italienischer Sprache. Damit fur die Analyse degehdlichen und jungen Erwachsenen sq
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der schwangeren Frauen und Miutter von Kleinkindgme ausreichende Anzahl befra

ter

Personen zur Verfigung stand, wurde bei den 1424&ighrigen Mannern und bei den 14-
bis 45-jahrigen Frauen ein Oversampling (Ubervertrg in der Stichprobe) vorgenommen.

Die franzdsisch- und italienischsprachige Schwes in der Stichprobe ebenf

Ubervertreten, damit in jeder Sprachregion eineedtlsend grosse Stichprobe vorhanden
Die 2 500 Interviews pro Quartal teilen sich widgfcauf: durchschnittlich 1 426 Intervie
in der Deutschschweiz, 711 Interviews in der framathsprachigen und 363 Interviews in
italienischsprachigen Schweiz.

Schliesslich wurden die Daten gewichtet. Die Gewing dient dazu, die Verzerrungen i

der Stichprobe rechnerisch zu korrigieren, so dassdie Verhaltnisse in der Schweizerisc
Wohnbevdélkerung korrekt reprasentiert.

Die Datenerhebungen im Tabakmonitoring Schweiz ewrndn 4. Quartal 2010 beendet.
Erfassung des Tabakkonsums erfolgt seit Januar @9 X=uchtmonitoring Schweiz, welch

auch epidemiologische Daten zum problematischenaBeh von anderen Suchtmitteln (z.

Alkohol, Cannabis, Medikamente) und zu stoffungelmmem Suchtverhalten (z
Internetsucht) bereitstellt.

Weitere Informationen finden sich auf der Homepagev.tabakmonitoring.ch
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